Nie 2 koncentroty

Postaw na
Swiezaka!

Sok ttoczony na zimno, NFC, w szklanej butelce 0,3 |.
Osiem smakow, segment premium.

Dlaczego Swiezak?

@® Czysty sktad - produkt sprzedaje sie sam, bez edukacji
® Premium NFC w szkle - segment rosnie dwucyfrowo r/r
® 8 smakow, 8 funkcji - klient wraca po kolejng pozycje

@ Produkt z kategorii wysokomarzowej



Swiezak to
prosty wybor.™

Swiezak to odpowiedz na produkty, ktére udajg naturalne.
Ttoczymy na zimno, nie z koncentratu, bez cukru, bez kombinowania.
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Tak, jak sok powinien byc robiony - i tak, jak go pamigetamy z dziecinstwa,
kiedy nikt nie czytat sktadu, bo nie byto czego ukrywac.




Burak

Na energie i krew

Marchew

Dla skdry i wzroku

Mandarynka

Na energie

Pomarancza

Na odpornosé

\_

Marchew-Jabtko

Dla wzroku, na co dzien

Pomidor

Na rownowage

Jabtko

Na co dzienn

Grejpfrut

Na pobudzenie

Polskie
warzywa
iowoce

Gdy tylko mozemy
korzystamy z Polskich
SUrowcow.




Mocne strony Swiezaka

-
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NFC, tloczone na zimno Szklo 0,3 |
Swiezaki nie powstaja z koncentratu. Ttoczymy na Format premium, format prezentowy.
zimno, zeby uzyskac¢ smak jak z wyciskarki. Nie zostawia plastiku w koszu klienta.
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Bez cukru, bez konserwantow

Sktad czytelny w 3 sekundy.
Bez aromatow identycznych z naturalnym.

Mono-smaki

Jeden owoc, jedna funkcja, jedna decyzja.
Klient wybiera po smaku i po nastroju, nie po sktadzie.
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Funkcje, nie marketing

Kazdy smak komunikujemy jednym zdaniem.
Klient wie po co siega.




Trzy trendy, ktére pracuja dla Swiezaka

Klient
wybiera
premium.

Szkto daje 15-20% wyzszg
cene potkowg niz PET.

- klient kupuje rzadziej, ale lepiej.

Czysty skiad
decyduje na
poice.

Sktad czytany w sklepie, nie po powrocie.

Wygrywajg produkty bez aromatéw
i koncentratu.

Dane: NielsenlQ via Raport Napojowy 2025 KUPS - dynamika kategorii sokow, nektarow i napojow owocowych w Polsce, wolumen, kwiecieh 2024 - marzec 2025. Wzrost segmentu NFC: polski
eksport niezageszczonego soku jabtkowego, wartosé¢ sprzedazy 106,2 min EUR (+35% r/r), Raport Napojowy 2025 KUPS. Kontekst europejski: rynek sokow cold-pressed 2,16 mld USD w 2025,
CAGR 8,0% do 2033 (MarkSparkSolutions, 2025) oraz badanie ,Polska wies i rolnictwo 2025", wykonawca: KOWR (Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa).

Lokalna
polska
jakosc.

Dla 69% klientdw oznaczenie
+Produkt Polski” decyduje o wyborze.
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Dla kogo jest Swiezak?

Swiadomi konsumenci

Kupujg w warzywhniakach, piekarniach,
lokalnych sklepach. Ptacg za produkt,
nie za reklame.

Pracujacy w bhiegu

Sok do drugiego $niadania, do lunchu w pracy.
Petnowartosciowa porcja warzyw lub owocow
w jednej butelce.

Aktywni sportowcy

Burak przed treningiem, pomarancza po.
Swiezy sok zamiast izotoniku.

Dla osob, ktore cxytajqg skiad - i wybierajqg jakos¢ zamiast marketingu.

Goscie gastronomii

Chca czegos lepszego niz cola czy sok
Z kartonu. Swiezak pasuje do menu jak
espresso.



Gdzie spotkasz Swiezaka?

Punkty, w ktorych Swiezak rotuje najlepiej.

Sklepy osiedlowe
Warzywniaki

Piekarnie i cukiernie
Kawiarnie i bistra
Sitownie i kluby fitness
Biura i coworkingi
HoReCa

Stacje paliw

Markety

Kazdy kanal ma wlasny scenariusz sprzedazy.
Pomagamy go ulozyc¢ od pierwszej palety
- POSM, kolejnos¢ smakow, model rotacii.




Dlaczego swiezak dziata w Twoim punkcie?

Pasuje do menu

Sok do croissanta, do drozdzowki, do poran-
nego zestawu. Klient kupuje kawe i dorzuca
butelke - paragon rosnie bez pracy obstugi.

Marza premium

Skrzynka 24 butelek - marza handlowa wyzsza
niz na UHT z kartonu i wodzie butelkowanej.

Powtarzalnosc¢

Klient wraca po marchew tak, jak wraca po
pietruszke. Co tydzien, bez negocjacji
- 8 smakow daje 8 powoddéw do powrotu.
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Funkcjonalnos¢ bez cukru

Burak na wytrzymatos¢, grejpfrut na poranek,
marchew dla skory. Konkret zamiast izotoniku,
coli i trzeciej kawy z automatu.




Nie dostarczamy tylko produktu.
Dostarczamy rowniez sposob jego prezentaciji.

Drewniana skrzynka Swiezaka Regal modulowy

Naturalne drewno z brandingiem marki. Ekspozycja oparta o drewniane skrzynki buduje widocznos¢
Opakowanie transportowe, ekspozycyjne i prezentowe w jednym. marki i wyroznia produkt na tle standardowych napojéw.

@ format premium Mniej kartonu, wiecej charakteru.

@ mniej odpadoéw

@ lepsza ekspozycja produktu —

@ gotowe rozwigzanie dla punktu sprzedazy

Swiezak to szklana butelka 0,3 | i spojna linia smakow
zaprojektowanych tak, by dobrze wygladaty razem
- na potce, w lodéwce i w ekspozyciji.




Logistyka

Logistyka dopasowana do produktu
Swiezak zyje na potce - nie w magazynie.

Dlatego stawiamy na:
@ regularne dostawy
@ sSwiezgrotacje

@ ilosci dopasowane do punktu sprzedazy

Pojemnosc:
Butelek w zgrzewce:
Zgrzewek na warstwie:

Zgrzewek na palecie:

Termin przydatnosci:

Waga palety brutto:
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